
修士課程・マーケティング領域 

  
 

対象科目：修士課程 マーケティング・国際ビジネス専修 マーケティング領

域 

 

【出題範囲・大項目】 

・マーケティングの概念と体系 

・マーケティング環境の分析 

・マーケティング戦略 

・マーケティング・ミックスコミュニケーション 

・消費者行動 

・マーケティングの進化 

・サービス・マーケティング 

・ソーシャル・マーケティング 
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