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専修名 研究指導名 主査 主題

CEOの自信過剰が企業パフォーマンスに与える影響　―企業の社会的責任を媒介変数として

中国IT業界における企業業績の決定要因　～分散成分分析による他業界との比較～

倫理的リーダーシップが海外派遣帰任者の再適応程度に与える影響
〜自己効力感の媒介効果と知覚された組織サポートの調整効果〜

シェアドリーダーシップが個人のイノベーティブ行動に及ぼす影響

外部知識探索がブレークスルー発明に与える影響について　〜内部知識拡散を媒介変数として〜

サーバントリーダーシップがリーダーの役割過負荷に及ぼす影響
―COR理論と組織風土に着目して

ワーク・エンゲージメントが組織市民行動に与える影響について
〜ワーク・ファミリー・コンフリクトに着目して〜

ビジネスモデルデザインテーマの組み合わせとダイナミクスがパフォーマンスに及ぼす影響
〜米国不動産テック企業を事例に〜

投資家が捉えるビジネスモデル　共起ネットワークのクラスター分析と媒介中心性分析による概念の可
視化

ソーシャル・コマースプラットフォームにおける価値創造と価値獲得について
～Red、TaobaoとPinduoduoの比較事例を中心に～

変化する制度的環境におけるビジネスモデルの進化およびステークホルダーとの相互作用メカニズム
～ビリビリを例として～

異なる種類のオンライン・コミュニティ間の繋がりが企業にもたらす価値
〜「アイドル練習生」番組と番組のオンライン・コミュニティを対象に〜

副業の参加と本業のパフォーマンスの関係性に関する研究
〜資源回復視点と波及理論視点から〜

従業員の抑制的発言とリーダーの発言支持に関する研究

組織変革に伴う脅威の負の影響を緩和するリーダーシップの関連要因

マーケティング戦略 恩藏　直人 マーケティングにおけるサービス・ロボット研究のレビュー　～ロボットの擬人化に注目して～

消費者の独自性欲求がグリーンブランドへの購買意欲に及ぼす影響
−グリーンブランドの価値共創を調整変数として−

物質主義的価値観から見たグリーン購買意欲の促進要因と阻害要因
-顕示型製品と非顕示型製品の視点から-

マーケティング理論 守口　剛
消費者の自己評価動機が自己とブランドのつながりに与える影響
〜ブランドに対する感情評価を媒介変数として〜

マーケティングとイノベーション フランク　ビョーン
ライブ配信がフロー体験を通じて顧客エンゲージメント行動に与える影響
-ライブ配信のジャンルと製品の種類を調整変数として-

国際経営 谷口　真美 TMTの多様性がチームパフォーマンスに及ぼす影響　～コンフリクトの視点から～

ファイナンス理論 谷川　寧彦 日本の家計の資産選択に影響する要因　～NISA制度と広義取引コストの効果～

サステナビリティ情報開示が株価に与える影響と要因分析

ビジネスモデルの組み合わせ方がIPO後の長期株価パフォーマンスに与える影響

社外取締役の国民性が企業の資本構成に及ぼす影響
〜社外取締役の客観性の限界に関する実証研究〜

日本企業において国内機関投資家がR&D投資に与える影響

日本の民間介護保険における役割と課題の考察

中国の公的医療保険制度の課題点　～日本の公的医療保険制度との比較を通じて～

財務会計 川村　義則 ゲーム業界における会計問題　～オンラインゲームに関する会計処理と開示～

ESGへの取り組みの管理手法に関する考察

物販系のECのコスト管理についての研究

財務会計情報 奥村　雅史
利益の非対称的適時性に関する測定モデルの修正
～日本企業における保守主義に関する再検証～

応用ミクロ計量 片山　東

新型コロナウイルスが貿易に与える影響について

日本家庭用ゲーム機市場におけるプラットフォーム競争の分析
～ゲームソフトクオリティに着目して～

李　洪茂

長谷川　惠一

加納　和子

経営戦略

組織・戦略

ビジネスモデルと競争戦略

チーム・リーダーシップ

マーケティング・サイエンス 守口　剛

企業金融

坂野　友昭

藤田　誠

井上　達彦

村瀬　俊朗

広田　真一

リスクマネジメント

管理会計

産業組織論

経営専修

マーケティング・
国際ビジネス専修

金融・保険専修

会計専修

理論・計量専修

The economic effects of nuclear power plants in China 
～Quantitative case studies with the synthetic control method～


