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専修名 研究指導名 指導教員名 主題

イノベーションを行うユーザーの動機づけに関する研究－コンテンツ産業を対象に－

中国における企業の炭素情報開示の影響要因に関する研究
－中国上場企業のCDPレポートから－
オンライン・ポジティブ・フィードバックと組織市民行動との関連
－自尊感情と帰属意識を媒介変数として－
企業の探索・深化とパフォーマンスの関係について
－中国の企業データを使用した実証研究－
組織サポートが仕事満足度、生産性に与える影響
－職場孤独感と性格の視点から－
中小企業の成長に必要な要因
－経営理念の再構築と軽い組織の活用－

トップ・マネジメント・チームの認知特性が企業のイノベーションに及ぼす影響

変革型リーダーシップが組織コミットメントに及ぼす影響
－組織文化による媒介効果と日中比較に着目して－

ビジネスモデルと競争戦略 井上　達彦 投資家の対話の手段としてのビジネスモデルの役割

日本企業の中国におけるＣＳＲ活動　－富士ゼロックスを例に－

ソーシャルメディアを通したCSRコミュニケーションとステイクホルダーへの影響
－中国のホテル業界を中心に－

責任あるギャンブルが統合型リゾートの経営に及ぼす影響－マカオを例に－

経営戦略 山野井　順一 異なる人的資源アプローチにおけるイノベーションに対するミドルマネジャーダイバーシティの影響

ビジネスチャットを介したデジタルでの感情伝染と伝染の促進要因

バウンダリー・スパニング行動と従業員の創造性の関係に関する研究 
—資源保存理論の観点から－
Advertising in a Foreign Language: Effects of Foreign Language on Emotional Response and Impulse 
Buying Intent

マーケティング研究における嗅覚に関する既存研究の整理と概観

マーケティング分野における価格の公平感研究の概観
－消費者知覚の要因と帰結、マーケティング戦略への応用－

自己とブランドの結びつきを強める準拠集団の効果－制御焦点による調整効果の検討－

ツールキットにおける消費者自己の好みへの洞察力が価値に及ぼす影響
－関与を調整変数として－
シェアリングサービスを通じたラグジュアリー消費の特徴
－外在的な知覚価値と物質主義の相互作用－
オンラインショッピングにおける認知的不協和と内的自己正当化
－噂やe口コミの介入と製品の継続利用意向への効果－
SNSでのパーソナライズド広告が消費者のブランド態度に与える影響
－消費者の制御焦点を調整変数として－
画像付きのeクチコミが異なる制御焦点の消費者の購買意欲に及ぼす影響
－ヴァレンスの一致性の視点から－

消費者の独自性欲求が購買後の知覚価値に及ぼす影響

ブランドへの親近感とメーカー名の情報開示が消費者のPBに対する購買意図に及ぼす影響
－知覚リスクに着目して－

インスタグラムでのダイエット広告に対する信頼度と購買意欲に関する研究

映画プロモーションにおけるポスターの役割－日米韓映画産業の比較を事例として－

スポーツ関与度におけるスポンサーシップへの反応－アクティベーションに注目して－

サービス全体の品質に影響をもたらすセルフサービス・テクノロジーの特性に関する研究　
－顧客にとっての従業員の存在とは－
OMOモデルにおけるオムニチャンネル新小売業のユニークな戦略がブランド・エクイティに及ぼす影響に
関する研究　－消費者ベースと企業ベースから見れば－

マーケティング理論 フランク　ビョーン
オンライン・ブランド・コミュニティにおける消費者の自己開示の影響 
－オンライン・ブランド・コミュニティのメンバー以外の消費者に－

国際経営と組織制度論 エドマン　ジェスパー Chinese cultural factors' influence on subsidiary acceptance of headquarters' HRM mechanisms

企業金融 広田　真一 インセンティブストックオプションとパフォーマンス－中国を例に－

リスクマネジメント 李　洪茂
日中における地震リスク・マネジメントの比較研究
－中国のリスク・ファイナンシングの問題を中心に－

財務会計 川村　義則 外貨表示財務諸表の換算に関する研究－為替換算調整勘定と外貨建のれんを中心に－

財務報告 山内　暁 金融負債公正価値評価に係る考察

管理会計 清水　孝 日本の医療機関におけるバランスト・スコアカードの文献分析

管理会計 伊藤　嘉博 リスクマネジメントにおける管理会計手法の適用－BCMと損失ロスコスト分析の融合－

会計情報 大鹿　智基 エンタープライズ・リスク・マネジメントの実施の質と企業価値

修正再表示に関連するショートセラーの投資行動の研究

日本における価値関連性研究の再検討－分析指標と非財務情報の影響を通じて－

会計と公共政策 スズキ　トモ 地方都市への本社機能移転に係る一考察

開発経済学 高瀬　浩一
日本企業のODAとパフォーマンスの関係性
－JICAの民間連携事業の参加企業を対象にした計量分析－

計量経済学 坂野　慎哉 中国における祖父母による孫の世話が女性の労働参加率に与える影響

経営陣による自社買収はより高いパフォーマンスをもたらすのか

外国人取締役の登用が企業業績に与える影響

ダイベスティチャーが企業の業績に与える影響

女性の学歴と結婚行動の関連－離散時間生存モデルを用いて－

日本の地方議会における議員報酬と選挙・議会活動
－報酬額とその自主的な変更が与える影響－

機械学習アルゴリズムによる日本企業の四半期利益予測

公共政策・経済史
専修

雇用政策 小倉　一哉 不本意型非正規雇用者の能力開発機会と仕事満足度・正規転換との関係性について

財務会計情報 奥村　雅史

マーケティング・
国際ビジネス専修

金融・保険専修

会計専修

恩藏　直人マーケティング戦略

嶋村　和恵広告理論

守口　剛マーケティング・サイエンス

マーケティング理論 守口　剛

マーケティングとイノベーション フランク　ビョーン

応用ミクロ計量 片山　東

企業経済学 久保　克行
理論・計量専修

経営専修

経営戦略

組織・戦略

坂野　友昭

藤田　誠

企業社会論 谷本　寛治

チーム・リーダーシップ 村瀬　俊朗


