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専修名 研究指導名 指導教員名 主題

ブランド認知度と適切品質のメカニズムに関する研究 ～ノキアの事例に基づいて～

原産国イメージが消費者の製品評価と購買意図に及ぼす影響 ～日中韓の消費者を対象として～

空売りはいかに企業の成長戦略に影響を及ぼすか ～日本企業のデータを基づく～

組織再編と企業パフォーマンスの関係および環境ダイナミズムの調整効果 ～中国ＩＴトップ50社の実証研究～

オープン・イノベーション戦略と企業パフォーマンスとの関係性 ～中国ＩＴ業界のデータを使用した実証研究～

大学スポーツ集団における集団凝集性と集団効力感の関係 ～同輩リーダーシップによる媒介効果～

アライアンス・パートナーの選択に影響を与える要因に関する実証分析 ～次世代自動車産業を対象に～

信頼がオープンイノベーションに与える影響に関する研究 ～ユーザーイノベーションを中心に～

雇用不安、自律的キャリア行動と組織コミットメントとの関係について ～中国人従業員を対象に～

取締役会の特性と企業パフォーマンスとの関係に関する実証研究

リーダーシップ行動と部下の仕事上プロアクティブ行動の関係について ～ＬＭＸ理論の視点から～

価値共創によるプラットフォーム共通文化の形成について ～共創プラットフォームを中心に～

学習を促進する組織文化とソーシャル・キャピタルが知識の深化と探索に及ぼす影響

海外市場における参入形態の選択モデル ～中国医薬品市場への算入事例を中心に検証～

経営組織 大月 博司 中国インターネット業界における自発的離職の要因に関する研究

ビジネスモデルと競争戦略 井上 達彦 思考パターンが創造性に与える影響 ～具体と抽象の往復運動を中心に～

企業における海外市場からの撤退の経験が以後の海外進出の意志決定に与える影響 ～失敗からの学習～

Ｍ＆Ａアドバイザーとプレイヤー間の文化的距離が買い手企業のパフォーマンスに与える影響
～３ヶ国の買い手企業における実証研究～

チーム・リーダーシップ 村瀬 俊朗 チームにおけるソシオマティリアリティーに関する研究

中国におけるコンシューマー生成広告（ＣＧＡ）の信憑性及び利用実態に関する研究 ～中国の「Ｂｉｌｉｂｉｌｉ動画」についての実証分析を含めて～

エステティック業における顧客体験が顧客ロイヤルティに与える影響

パッケージ・デザインの変更頻度が消費者行動に与える影響 ～消費者の知覚価値を中心にして～

マーケット・メイブンとインターネット・メイブンが消費者に与える影響に関する研究 ～探索財と経験財の相違点を中心にして～

移入の視点から見るショートフィルム広告の物語説得効果 ～歴代金瞳奨受賞作品を対象に～

マーケティングにおける双面性研究の系譜

マインドワンダリングとパッケージ画像の可変性が製品認知と評価に及ぼす影響について

パッケージ上での地域ブランド訴求が消費者に与える影響 ～解釈レベル理論を用いて～

マーケティング研究における消費者の差別化欲求研究の概観 ～独自性理論を中心として～

情報過剰感と発信源への不満に関する研究 ～制御焦点による影響～

グリーン製品擬人化が消費者のグリーン購入に与える影響

表示方法により、ネガティブなレビューがレビュー全体の信頼感に与える影響 ～制御焦点理論に焦点を当て～

ＤＩＹ市場の拡大が「喪文化」を改善できるか？
～創作行為が達成感と人間の環境に対する知覚コントロールの喪失に充てる影響に関する研究～

パラソーシャル・インタラクションが消費者の説得知識と説得効果に与える影響について
～インフルエンサー・マーケティングを中心に～

シェアリング・エコノミー・サービスにおける消費者の利用意図と再利用意図への影響要因の比較

パーソナライズド広告が消費者に与える影響 ～診断コンテンツを例として～

インフィード型ネイティブ広告におけるコンテンツのタイプとコンテクストコングルーイティとの相互作用による効果について

グリーンマーケティングコミュニケーションにおけるＩＣＴ技術の活用に関する研究 ～ＱＲコードの提示を中心として～

外資系企業中国進出におけるマーケティング戦略と事前期待のマネジメントに関する考察
～家具・インテリア専門店業界を例として～

日系旅行会社のインバウンド事業におけるインターネット・マーケティング ～訪日中国人市場を中心に～

中国における日本ＳＰＡ型小売企業の標準化・適応化戦略についての考察 ～無印良品のビジネスモデルを事例として～

国際経営 谷口 真美 高度外国人材の日本企業への統合モデルの探索 ～インクルージョン風土の必要性の検討～

国際貿易と多国籍企業 横田 一彦 汚職がＧＶＣ参加に与える影響

中国における非金融企業部門のデレバレッジに関する研究

中国商業銀行の海外進出に関する研究 ～海外進出の現状と戦略の方向性～

中国一帯一路のインフラ・ファイナンスについての分析

金融構造の国際比較 谷内 満 貨幣の現状と今後の展望 ～中央銀行の視点から～

損害保険 中出 哲 日本におけるＰ２Ｐ保険の導入の可否

テレマティクス自動車保険の日本への適用 ～米国、英国、伊国における事例研究を中心に～

日中公的年金の比較 ～中国公的年金制度の促進を中心に～

財務会計 川村 義則 不動産の会計に関する一考察 ～投資不動産の事後測定を中心に～

財務会計 八重倉 孝 減価償却方針の変更を利用する利益平準化及びその価値関連性

財務報告 山内 暁 有償ストック・オプションに係る費用計上の合理性に関する考察 ～実務対応報告第36号におけるストック・オプションを中心に～

国内のホテルと旅館において収益増大につながる顧客満足度向上の諸要因に関する実証的研究

戦略管理会計論におけるシェアリングエコノミーの位置付け ～ＢＳＣの検討～

管理会計 清水 孝 サービス業のフロントラインにおける管理会計研究の発展

管理会計 伊藤 嘉博 アメーバ経営の進化から見る国際移転の将来展望

リスク情報開示と株主資本コストの関連性

不正会計発覚によって引き起こされる財務報告の質の変化

応用マクロ経済学 片岡 孝夫 貨幣サーチモデルによる最適貨幣・課税政策の研究

計量経済学 坂野 慎哉 東京都の将来人口推計の資産 ～2015年を基準年に～

企業経済学 久保 克行 外資による投資が株価に与える影響 ～投資国の違いに注目した分析～

父親の育児時間が家計所得に与える影響

The Role of Business Succession in Environmental Behaviors of Family SMEs

どのようなタイプの海外Ｍ＆Ａがパフォーマンスを改善させているのか

産業の成熟化への対応 ～繊維企業における本業の再活性化と多角化の研究～

経営戦略 山野井 順一

組織・戦略 藤田 誠

経営戦略 坂野 友昭

マーケティング・サイエンス 守口 剛

マーケティング戦略 恩藏 直人

マーケティング理論 武井 寿

国際金融経済 谷内 満

国際マーケティングマネジメント 池上 重輔

広告理論 嶋村 和恵

財務会計情報 奥村 雅史

管理会計 長谷川 惠一

リスクマネジメント 李 洪茂

公共政策・
経済史専修

現代日本経済論・経済史 宮島 英昭

応用ミクロ計量 片山 東

経営専修

マーケティング
・国際ビジネス

専修

金融・保険
専修

会計専修

理論・計量
専修


