
2019年3月修了生 修士論文題目一覧

専修名 研究指導名 指導教員名 主題

P2P貸出市場でオンラインソーシャルネットワークの機能への考察～中国のP2P企業一拍拍貸を例として～

女性リーダー役割の獲得過程にわたって規定要因に関する研究－中国におけるサービス企業の例を中心として－

ボードチェアは企業パフォーマンスに及ぼす影響について～日本企業のデータを使用した実証研究～

ベンチャー企業の起業家の知識獲得が業績に及ぼす影響

自己効力感が個人のパフォーマンスにもたらす影響

組織要素と組織沈黙に関する研究

ユニコーン企業の持続的成長・発展のためのビジネスモデルとダイナミック・ケイパビリティの研究

日本企業における外国人従業員の異文化適応と組織コミットメントおよびOCBの関係

中国における起業意図に関する研究―文化的視点を中心に―

組織アイデンティティと構築物の関係性―病院の移転を中心にする―

収穫逓増型企業のステークホルダー理論の構築

有効的成果主義のあり方について―MBOを中心に―

経営はアートかサイエンスか ～エフェクチュエーションとコーゼーションの視点から見る新たな解釈～

ビジョナリー・カンパニーにおける経営者のリーダーシップのモデル

ユーザーの参加を促進するブランドコミュニティ ～シャオミのブランドコミュニティ事例を中心に～

配車サービスにおけるコンビネーションに関する研究－滴滴出行を事例として－

新興市場における起業家が持つ予備知識と起業行動の関係性 ～事業機会の発見と創造のコンテンジェンシー視点から～

キャッチアップ・プロセスにおける後発企業の戦略対応に関する研究 ～ファーウェイのキャッチアップ事例を中心に～

グローバルイノベーションマネジメントのための組織デザイン研究

企業社会論 谷本 寛治 SRIによる国有企業と機関投資者のエンゲージメント―中国国有企業の例を通じて―

経営戦略 山野井 順一 買収パフォーマンスに対するターゲットの過去の売却経験の影響

オムニチャネルシステム構築に関する研究～日中小売企業の事例を中心に～

オンライン・コミュニティによる顧客間インタラクションが消費者の購買意思決定プロセスに及ぼす影響－－中国・小紅書アプリを対象として－－

顧客経験価値向上のためのモバイル決済の研究―中国における事例を中心として―

心理的距離が推薦効果に与える影響に関する研究－インフルエンサー・マーケティングの有効性を中心に－

シェアリング・エコノミー時代におけるダイナミックな価値共創に関する研究－Uber、Airbnbを例として－

SNSを通じたブランドコミュニティ・マネジメント－日系企業の中国進出事例を中心に－

中国進出日系企業における戦略転換と人材現地化との関係について―日系製造業企業の分析を中心に―

決済手段と決済時点が消費者行動に与える影響

拡張製品のサブカテゴリー化における、事前ブランド評価の及ぼす影響

CRMにおける支援先コーズとの関係が消費者の知覚リスクに与える影響

マーケティング・サイエンス 守口 剛 高関与型プライベート・ブランド（PB）商品が顧客の知覚リスクと購買意思決定におよぼす影響－ナショナル・ブランド（NB）商品との比較研究－

消費者の広告回避に関する研究――フラッシュバナーを例として

ノスタルジア喚起広告が消費者の広告認知・購買以降に与える影響

国際金融経済 谷内 満 中国の預金保険制度導入による金融セーフティーネット整備－日本の経験と教訓をもとに－

日本における非伝統的金融政策の過去と未来―金利政策を中心に―

日本におけるキャッシュレス化に関する考察

リスクマネジメント 李 洪茂 FinTechの進展が保険業に与える影響について

収益認識に関する研究－IFRS、日本基準及び中国基準における考え方の比較検討を中心に－

金融商品の構成価値開示に関する研究

退職給付会計に関する一考察

法人税等の会計処理に関する一考察

財務報告 山内 暁 リース会計における使用権モデルに関する一考察

管理会計 清水 孝 日中企業に適した予算管理改革の比較研究

会計情報 大鹿 智基 研究開発費の不安定性と会計的裁量、企業業績および株価

自発的ディスクロージャーと利益の質との関係に関する実証研究

地方公会計における実証研究

理論・計量専修 応用マクロ経済学 片岡 孝夫 An Approach of China's general government debt and inflation: from the perspective of FTPL

ストック・オプション制度と従業員持株制度の関係

確定拠出年金制度を中心にした企業年金制度の導入要因について

海外機関投資家の役員選任議案における議決権行使について

現代日本経済論・経済史 宮島 英昭

金融構造の国際比較 藤原 洋二

財務会計 川村 義則

財務会計情報 奥村 雅史

公共政策・経済史専修

マーケティング・国際ビジネス専修

経営戦略 坂野 友昭

組織・戦略 藤田 誠

経営組織 大月 博司

競争戦略 井上 達彦

マーケティング理論 武井 寿

マーケティング戦略 恩藏 直人

広告理論 嶋村 和恵

経営専修

金融・保険専修

会計専修


